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RINGKASAN 

 

Alma Oktarindra (1754201018) judul skripsi “Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Pembelian Daging Ayam Di Kelurahan Limbungan Baru 

Kecamatan Rumbai Pesisir kota Pekanbaru”. Dibimbing oleh Bapak Dr.Ir.Dedi 

Zargustin, M.Si sebagai pembimbing 1 dan Ibu Asgami Putri, Sp. MMA 

  sebagai pembimbing 2.  

Tujuan penelitian ini adalah (1) Mengetahui karekteristik konsumen daging 

ayam di Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru. 

(2)Menganalisis faktor yang mempengaruhi konsumen terhadap pembelian daging 

ayam di Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru. 

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data. 

Data primer yaitu data yang diperoleh melalui wawancara langsung dengan 

responden menggunakan daftar pertanyaan atau kuisioner dan data sekunder 

diperoleh dari instansi lembaga yang terkait dengan penelitian. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen atau pembeli daging 

ayam pada Kecamatan Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru. Penarikan sampel 

penelitian dilakukan dengan menggunakan metode Accidental Sampling yaitu 

pengambilan responden yang merupakan konsumen yang kebetulan berbelanja 

daging ayam kampung di Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru. Besarnya sampel 

dalam penelitian ini ditetapkan 100 responden 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Karekteristik konsumen yang membeli 

daging ayam di Kelurahan Limbungan baru Kecamatan Rumbai Pesisir Kota 

Pekanbaru Menurut tingkat Umur yang paling banyak membeli daging ayam 

berumur antara 31- 49 tahun yaitu berjumlah 47 responden atau 47%, 

Karekteristik konsumen Menurut Tingkat Pendidikan adalah SMA yaitu 

berjumlah 42 responden atau 42%, Karekteristik konsumen menurut Pekerjaan 

yaitu ibu rumah tangga berjumlah 50 responden atau 50% , Karekteristik 

konsumen menurut Pendapatan Rumah Tangga yaitu pendapatan Rp.2.500.000 - 

Rp.3.000.000 berjumlah 53 responden atau 53% dan karekteristik Jumlah 

Anggota Keluarga konsumen yaitu berada pada kategori sedang (5-7 orang 

tanggungan) yaitu sebanyak 68 orang atau 68%. Faktor- yang mempengaruhi 

konsumen terhadap pembelian daging ayam di Kelurahan Limbungan Baru 

Kecamatan Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru berdasarkan analisis faktor dapat 

diperoleh 2 faktor yaitu : Faktor 1 dinamakan produk yang terdiri dari atas 

Variabel yang meliputi: variabel harga dengan faktor loading 0.871, Kualitas 

dengan faktor loading 0.734 dan selera dengan faktor loading 0.569, Faktor 2 

dinamakan produk yang terdiri dari atas Variabel yang meliputi: variabel Jumlah 

Tanggungan dengan faktor loading 0.857 dan pendapatan dengan faktor loading 

0.705 Dari hasil penelitian dapat diketahui bahwa variabel harga, selera, kualitas, 

pendapatan dan jumlah tanggungan mempengaruhi konsumen dalam pembelian 

daging ayam boiler di Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai Pesisir 

Kota Pekanbaru. 

Kata Kunci : Analisis Faktor, Ayam Boiler dan Faktor Pembelian 
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1.1. Latar Belakang 

 

 

BAB I 

PENDAHULUAN 

 

Salah satu dari bagian sub sektor pertanian ialah peternakan. Peternakan 

memiliki peranan yang cukup besar di dalam menunjang jalannya perekonomian 

Indonesia. Seiring dengan peningkatan laju pertumbuhan penduduk dan semakin 

membaiknya tingkat pendapatan masyarakat, maka tingkat konsumsi penduduk 

terhadap produk produk peternakan mengalami peningkatan. Peningkatan tingkat 

konsumsi penduduk tidak terlepas dari kebutuhan pangan masyarakat sehari hari. 

Kebutuhan pangan merupakan salah satu kebutuhan primer manusia yang wajib 

terpenuhi. Kebutuhan pangan tersebut diantaranya berasal dari produk pangan hewani 

yang banyak terdapat pada makanan seperti telur, daging, susu, ikan dan unggas. 

Salah satu produk kebutuhan pangan hewani yang mudah di dapatkan adalah 

daging ayam. Daging ayam merupakan salah satu daging yang paling banyak 

dikonsumsi masyarakat. Daging ayam merupakan jenis makanan bergizi yang sangat 

populer dimasyarakat. Selain karena sumber proteinnya yang baik, daging ayam juga 

dapat diolah menjadi berbagai macam masakan sehingga ampir semua jenis lapisan 

masyarakat menyukai jenis makanan ini. Daging ayam merupakan salah satu bentuk 

makanan yang mudah didapatkan dan harganya juga cukup terjangkau. Hal ini 

menjadikan daging ayam menjadi salah satu bahan makanan yang digemari oleh 

masyarakat dan jumlah kebutuhan akan daging ayam juga akan terus meningkat. 

Terdapat berbagai jenis daging ayam yang dikonsumsi oleh masyarakat, 

diantaranya Ayam buras, Ayam Ras Pedaging, serta Ayam Ras Petelur. Ketiga jenis 

ayam tersebut selalu menjadi pilihan konsumsi masyarakat yang banyak dicari 

dipasaran. Perbedaan dari ketiganya hanya terletak padacita rasa dan harga jual dari 

masing masing ayam tersebut. Permintaan akan daging ayam sangat erat kaitannya 

dengan adanya harga yang sesuai seingga masyarakat dapat menjangkau dan membeli 

daging ayam sesuai dengan kebutuhan mereka. 
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Keputusan pembelian merupakan keputusan konsumen mengenai pilihan 

pilihan yang ditawarkan. Banyak faktor yang mempengaruhi konsumen ddidalam 

melakukan pembelian. Menurut Mangkunegara (2002) pembelian terhadap suatu 

produk yang dilakukan oleh konsumen ditunjukkan oleh karakteristik konsumen itu 

sendiri. Perilaku yang mempengaruhi konsumen dalam pembelian suatu produk 

biasanya dipengarui oleh lingkungan, karakteristik pribadi seperti umur, tahap daur 

hidup pembeli, jabatan, keadaan ekonomi, kepribadian, dan konsep diri dari pembeli 

yang bersangkutan. 

Sedangkan menurut Suyatno dan Nurhadi (2004) pola konsumsi masyarakat 

biasanya dipengaruhi oleh umur, jenis kelamin, tingkat pendidikan, jumlah anggota 

keluarga, agama, lingkungan tempat tinggal dan gaya hidup. Pada dasarnya 

kosnumen memiliki karakteristik yang berbeda beda yang membuat setiap 

pengambilan keputusan pembelian daging ayam dapat bervariasi. 

Berdasarkan kepada latar belakang tersebut, penulis tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan judul : “Faktor Faktor Yang Mempengaruhi pembelian Daging 

Ayam di Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru”. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian diatas maka permasalahan yang dapat dirumuskan adalah 

sebagai berikut : 

1. Bagaimana karekteristik konsumen yang pembelian daging ayam di 

Kelurahan Limbungan baru Kecamatan Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru 

2. Faktor-faktor apakah yang mempengaruhi keputusan konsumen terhadap 

pembelian daging ayam di Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai 

Pesisir Kota Pekanbaru. 
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1.3. Tujuan Penelitian 
 

Adapun tujuan penelitian ini adalah: 
 

1. Untuk mengetahui karekteristik konsumen pembelian daging ayam di 

Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru. 

2. Menganalisis faktor yang mempengaruhi keputusan konsumen terhadap 

pembelian daging ayam di Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai 

Pesisir Kota Pekanbaru. 

1.4. Manfaat Penelitian 
 

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah : 
 

1. Sebagai bahan informasi dan pertimbangan bagi peternak daging ayam dalam 

memprediksi persediaan dan permintaan konsumen akan daging ayam. 

2. Menambah wawasan mengenai faktor faktor apa saja yang mempengaruhi 

konsumen dalam melakukan pembelian daging ayam. 
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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan dapat diperoleh kesimpulan 

sebagai berikut : 

1. Karekteristik konsumen yang membeli daging ayam di Kelurahan Limbungan 

baru Kecamatan Rumbai Pesisir Kota Pekanbaru Menurut tingkat Umur yang 

paling banyak membeli daging ayam berumur antara 31- 49 tahun yaitu 

berjumlah 47 responden atau 47%, Karekteristik konsumen Menurut Tingkat 

Pendidikan adalah SMA yaitu berjumlah 42 responden atau 42%, 

Karekteristik konsumen menurut Pekerjaan yaitu ibu rumah tangga berjumlah 

50 responden atau 50% , Karekteristik konsumen menurut Pendapatan Rumah 

Tangga yaitu pendapatan Rp.2.500.000 - Rp.3.000.000 berjumlah 53 

responden atau 53% dan karekteristik Jumlah Anggota Keluarga konsumen 

yaitu berada pada kategori sedang (5-7 orang tanggungan) yaitu sebanyak 68 

orang atau 68%. 

2. Faktor-faktor apakah yang mempengaruhi konsumen terhadap pembelian 

daging ayam di Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai Pesisir Kota 

Pekanbaru berdasarkan analisis faktor dapat diperoleh 2 faktor yaitu : 

a. Faktor 1 dinamakan produk yang terdiri dari atas Variabel yang 

meliputi: variabel harga dengan faktor loading 0.871, Kualitas dengan 

faktor loading 0.734 dan selera dengan faktor loading 0.569 

b. Faktor 2 dinamakan produk yang terdiri dari atas Variabel yang 

meliputi: variabel Jumlah Tanggungan dengan faktor loading 0.857 

dan pendapatan dengan faktor loading 0.705 Dari hasil penelitian 

dapat diketahui bahwa variabel harga, selera, kualitas, pendapatan dan 

jumlah tanggungan mempengaruhi konsumen dalam pembelian daging 
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ayam boiler di Kelurahan Limbungan Baru Kecamatan Rumbai Pesisir 

Kota Pekanbaru. 

6.2 Saran 

1. Faktor harga merupakan faktor yang paling mempengaruhi konsumen untuk 

membeli daging ayam di Kelurahan Limbungan baru Kecamatan Rumbai 

Pesisir Kota Pekanbaru. Untuk itu pedagang harus memperhatikan harga 

daging ayam supaya tidak tidak kehilangan konsumen 

2. Konsumen diharapkan lebih selektif dalam membeli daging ayam serta selalu 

mengetahui perkembangan issue seputar daging ayam. 
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