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ABSTRAK  

PENGARUH PROMOSI TERHADAP PENJUALAN PADA GIANT 

NANGKA PEKANBARU 

 

Oleh : 

Rona Shofiyah 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan serta analisis yang telah 

dilakukan pada bab sebelumnya, dari data primer yang diperoleh dan penyebaran 

kuesioner maka dilakukan pengujian reliabilitas untuk mengetahui bahwa jawaban 

responden terhadap pernyataan konsisten dari waktu ke waktu. Dan dilakukan 

pengujian validitas untuk mengukur sah tidaknya suatu kuesioner. Hasil dari uji 

reliabilitas yang dilakukan terhadap semua indikator dalam penelitian ini 

menunjukkan bahwa nilai koefisien reliabilitas Cronbach’s Alpha Variabel 

Promosi 0,807 lebih besar dari standar reliabilitas yaitu 0,60 dan Koefisien 

reliabilitas Cronbach’s Alpha Variabel Penjualan 0,814 lebih besar dari standar 

reliabilitas yaitu 0,60. Sedangkan validitas memperlihatkan bahwa nilai korelasi 

pada setiap indikator variabel promosi dan variabel penjualan yaitu berkisar 0,438 

sampai dengan 0,726 lebih besar dibandingkan dengan nilai r tabel yaitu 0,164.. 

Dengan demikian reliabilitas dan validitas menunjukkan bahwa seluruh 

pernyataan dalam setiap variabel reliable dan valid. Dalam pengujian hipotesis 

yang meliputi analisis regresi linear sederhana dan uji hipotesis menunjukkan 

bahwa memiliki hubungan yang sangat kuat, serta memiliki pengaruh yang 

signifikan .  Dari pembahasan yang telah diuraikan,  maka dapat ditarik 

kesimpulan bahwa promosi secara parsial terdapat pengaruh yang signifikan 

terhadap penjualan pada Giant Nangka Pekanbaru. Dimana nilai signifikan 

sebesar 0,002 > 0,05 dan artinya H0 diterima dan Ha ditolak. 
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